La situacidén de las Revistas Culturales ante el reto de la

Red.

Manuel Ortufio, presidente de ARCE' escribe en una reciente
publicacién “las revistas culturales surgieron al calor, en
el cambio del XIX al XX, de nuevos paradigmas en los que el
gusto de la burguesia se dejdé conguistar por la necesidad
de un cosmopolitismo que desbordase los estrechos vy
asfixiantes margenes de los casticismos locales”*!

Probablemente ahora también y en concreto en el sector del
libro y de los contenidos al que pertenecen con claridad
las revistas culturales nos encontremos inmersos en un
cambio de paradigma coincidente también con este cambio de

siglo.

Curiosamente, este cambio parece poder apuntar hacia 1lo
sustancial del &rea de trabajo de las Revistas Culturales
que yo sitto en el conocimiento y la cultura. Asi, y en
esta linea, Igor Kalzada, investigador del MIK**!' afirma
que: EI1 cambio de paradigma, de registro, apunta a que sSi
los anos 80 fueron los anos de la reconversion industrial,
con un gran esfuerzo presupuestario que aun perdura, y 1los
90 hicieron emerger, desde del apoyo publico, nuevos
ambitos productivos con una apuesta tecnoldgica inequivoca,
asi como en telecomunicaciones, la primera década del nuevo
siglo va a ser la década del conocimiento y de la cultura,

desde las materias primas de la informacidén y 1la

comunicacidn®’.

Al mismo tiempo, después de haber leido unas recientes
reflexiones de Juan Varela en su blog Periodistas 217

sobre el modelo de lectura aparentemente existente en



Internet a uno se le abre la duda de si realmente Internet
es un medio adecuado para la difusidén del pensamiento y 1la
cultura a no ser que pensemos que la simple presencia de
unos documentos en unos servidores sean motivo suficiente
para la difusién, idea que, por otra parte sigue estando
muy extendida: “Estoy en la red, luego todos pueden llegar
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a mi’.

Casi podriamos decir que la afirmacién del difunto Umbral
parece acercarse a la realidad y ser, de alguna manera,
premonitoria de lo que nos espera: '"En cuanto a la
cultura/cultura, es inamovible, estd en los libros, y me
parece vano eso de querer pasarla a la imagen, a Internet y
a otras 1industrias de fabricar ignorancia' (Francisco

Umbral)"?

Pensemos en las revistas en vez de en los libros y pensemos
mas en la informacidén, la comunicacidédn y las redes que en

Internet.

Desde este momento de cambio sin saber muy claro hacia
débnde wvamos a 1ir quiero centrar mi reflexidén en tres
aspectos:

- el soporte

- la situacidén actual en relacidén a Internet y la web 2.0
de las Revistas culturales, fundamentalmente las asociadas
a ARCE

- una mirada a los lados para encontrar algunas pistas

Como es légico muchos de los planteamientos y situaciones
que viven las revistas van pegadas al propio sector del
libro vy, por lo tanto, muchas de las reflexiones que se
realizan sobre el conjunto del sector tienen un reflejo y

aplicacién claro en las Revistas Culturales.



1. E1 soporte

Retrocedamos un poco en el tiempo para intentar
contextualizar el discurso y la reflexidén y ver cudl es la

situaciédn.

La Ley de 1la lectura, del 1libro vya las bibliotecas"*
aprobada el afio pasado no habla especificamente de Revista,
sino de publicacién periddica en su articulo 3.3 donde
afirma: Publicacidén periddica: toda publicacién que
aparece o se comunica de forma continuada con una
periodicidad establecida, de caréacter cultural o cientifico
y en el 3.b donde se habla de publicaciones seriadas y se
dice: Publicacidén seriada: toda obra cientifica, literaria
o de cualquier indole que aparece o se comunica de forma
continuada, editada en una sucesidén de fasciculos o partes
separadas, que lleva normalmente una numeracidén y que no

tiene una duracidn predeterminada.

Es curioso que en la definicidédn de publicacidén no aparece
la referencia explicita que si se realiza en la de libro
cuando se dice, en el mismo articulo: Se entienden
incluidos en la definicidén de libro, a los efectos de esta
Ley, los libros electrdénicos y los libros que se publiquen
o se difundan por Internet o en otro soporte qgue pueda
aparecer en el futuro, los materiales complementarios de
caracter impreso, visual, audiovisual o sonoro que sean
editados conjuntamente con el libro y que participen del
caradcter unitario del mismo, asi como cualquier otra

manifestacidén editorial.

Deberiamos entender que estos atributos son validos también
para las publicaciones vya gque tanto el 1libro como la

publicacién periddica o seriada tienen el caracter de obra.



La propia Ley también asimila en mads de una ocasidén en su
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analisis al libro con las publicaciones afines
El sector del libro, como tantas otras parcelas de nuestra
vida cotidiana, se encuentra, actualmente, inmerso en un
constante proceso de cambio que, con base en una
transformacidén tecnoldgica sin precedentes, implica
modificaciones de naturaleza estructural para el sector.
Como consecuencia de la introduccién de las nuevas
tecnologias y ante la desmembraciédn de los instrumentos
tradicionales del conocimiento, la cultura y el ocioix,
surgen nuevas formas de vivir, de relacionarse, nuevos
hdbitos y costumbres, un nuevo concepto espacio temporal,
de transmisién cultural.. Todo ello comienza a incidir,
entre otros, en el sector, retdndolo a evolucionar, a
adaptarse, a transformase, a posicionarse ante los procesos
de globalizacidén, los consorcios 1internacionales vy 1la
concentracién entre otros®.. De esta manera, los agentes
implicados en el sector entran también en procesos de
cambio, en un entorno de incierto porvenir y las revistas

también.

En este escenario de forzoso vaivén, uno de los retos méas
importantes a que se enfrenta el sector en la actualidad
es, probablemente, su pérdida hegemdédnica como medio de
transmisién de texto*. Ha sido éste un valor, hasta ahora
en exclusividad, fruto de la migracidédn de un sistema de
transmisién oral a otro mas “moderno” de lectura, en
silencio y en soledad*?®, que llegd a masificarse gracias a
la imprenta. A partir de ese momento y durante siglos de
evolucién tecnoldégica, el sector ha ido adgquiriendo una
impronta industrial que contrasta con la artesania de sus
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origenes . Asi, no 1le han sido ajenos los cambios



requeridos ante nuevas realidades tipograficas, de ediciédn,

composicidn..

La evolucidén del sector se ha wvisto, por  tanto,
condicionada a la de la tecnologia especifica de su momento
y a la demanda de su entorno. Un entorno que en la
actualidad aprecia cada vez méds lo visual, las pequefas
dosis, lo instanténeo.. y requiere de otros canales para la
recepcién del texto diferentes al tradicional®*V. Se trata
de un cambio gque modifica la esencia misma del sector, al
diversificarse la demanda de nuevas alternativas para la

transmisidén de contenidos.

Honestamente, creo que las bases aqui planteadas siguen
estando presentes y siendo vigentes a dia de hoy. Quizés en
estos afios y mas por motivos industriales y econdmicos que
culturales, creativos, literarios y de conocimiento el
‘ruido’ en torno a lo digital y lo que ello conlleva ha ido
aumentando poco a poco hasta alcanzar casi a finales del
2007 la forma de ‘voz uUnica’ donde parece que todo se va a
ver obligado a converger a un Unico formato, el digital, un
inico soporte, el e-book y un uUnico proveedor, Amazon O

Google.

Ante este panorama unidireccional en lo econdémico y en los
intentos de algunos grandes grupos quizads sea de interés
intentar hacer ver que este no es el Unico futuro y que,
incluso, la incidencia de 1lo digital provoca algunos
movimientos que hacen que otros soportes para determinados

contenidos vuelven a ocupar un espacio importante.

Igualmente creo que es interesante resaltar cdémo en la
mayoria de las ocasiones la incidencia ha ido muy unida

casi en exclusividad a la reflexidén sobre el soporte, pero



lo digital tiene una clara incidencia en todo el sector.
Es mas: cualquier transicidén hacia lo digital, hacia 1los
‘territorios 2.0’ sin un cambio de paradigma empresarial y
sectorial serd, quizds, un viaje en Dbalde. Veremos,
especificamente, la incidencia que esto tiene a fecha de

hoy en las Revistas Culturales espafiolas.

La significacidén dual designada por el concepto libro, nos
vale en este caso también para las revistas ya qgque parece
que en el marco legal lo UGnico que diferencia a uno u otro
es la periodicidad del contenido remite a una aproximacidn
tan dispar como complementaria del mismo, que va desde el
estudio del libro como texto®™ al estudio del libro como
medio**™* Y es precisamente esta ultima acepcién del
libro vy los cambios de valores que se le han venido
asociando a través de los tiempos la que ayuda a entender
la evolucidén histdérica del ser humano, sus relaciones

sociales, aproximacidén a su entorno y forma de entender la

cultura.

Es en esta relacidén y en la capacidad de adaptacidén del
medio libro a los cambios en su entorno, donde reside su

fuerza y rasgo distintivo.

No debemos pensar en ello como un fendmeno nuevo. Asi,
Alberto Manguel recoge que, yva en el siglo XIII, un copista
anénimo habia escrito en los margenes de wuna crénica
monastica:”Deberds convertir en habito, cuando leas libros,
fijarte mds en el sentido que en las palabras, concéntrate

mas en el fruto que en la hojarasca”.

En términos generales, la evolucién del 1libro ha estado
asociada a intereses que, de una manera u otra, obedecian a

los dictados de las diferentes épocas, a diferentes



jerarquias de “valores comunicativos” que reflejaban

determinadas “preferencias medidticas”*",
Asi, la evolucidén del libro en el siglo actual ha dependido

y depende de su rentabilidad econdémica y de su grado de

adaptacién a la innovacidén tecnoldgica.

La aventura de creer que lo nuevo, aunque desconocido, es
mejor y mas perdurable ha demostrado en el caso de los
augurios de venta por Internet que un medio puede ser una
increible alternativa siempre vy cuando el mercado esté
preparado para recibirlo**.

Es curioso el hecho de que las publicaciones editadas en el
afio 2000 hablaran de la edicidén electrdnica como el destino
irrevocable al que nos remitia una sociedad que velaba por
los usuarios, por su comodidad.. una sociedad en la que la
tecnologia puesta al servicio del internauta trastocaria
todos los esquemas establecidos de transmisidn de
informacidén, distribucidn, compra.. Pero.. ¢y el usuario
final o los canales existentes, la infraestructura, podian
ellos sostener tanta ilusidn? La respuesta ha sido un claro

y rotundo no.

Y es que, lo virtual no es todavia una realidad cotidiana.
La “obsesionante presencia””*, en palabras de Chartier, R.,
de las nuevas tecnologias, de nuevos soportes a la
literatura, nuevos formatos para la edicidn.. en el lenguaje
del dia a dia, no se corresponde con la realidad de las
practicas de la lectura, que utilizan el soporte papel en

la mayoria de los casos y que raramente explotan las

posibilidades ofrecidas por lo digital.



No obstante, la ilusidén creada por Internet respecto al
libro electrdénico y al soporte o contenido digital no es
una idea nueva pues ya en el siglo XVIII, una vez que el
conocimiento se considerd derivado de la experiencia y a su
vez autoexpandible, la i1dea de textos abiertos, que
circularan libremente entre los ciudadanos cobrdé sentido
por si misma. Se trataba, aunque no con base en la
tecnologia actual, de divulgar el conocimiento. Esta nueva
forma de divulgacién trae, no obstante, en el presente,
unas consecuencias directas derivadas de un sistema que
borra la distancia fisica y temporal entre el autor y el
lector. Se trata de un sistema nuevo de relaciones en el
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que el formato papel como uno” de los soportes del

contenido, ante la evidencia de los hechos no peligra, pero

ANY ”

al ser “uno” mas pierde su rol hegeménico lo cual lleva a
un nuevo planteamiento del complejo sistema literario que
acompafia a un libro, sus mediadores, bibliotecas.. que si

tienden a experimentar un gran cambio.

En cualquiera de los casos se ha de tener la capacidad de
situar el Y“texto” por encima del “contexto” y afirmar con
Francisco Ayala que ‘Yo creo que lo que importa del libro
es lo que el libro dice. El soporte puede desaparecer sin
que necesariamente se acabe 1la literatura’ (Francisco

Ayala) .

Si ahora buscamos un aterrizaje en relacidén al soporte vy

especificamente a las revistas culturales nos encontramos,

1

segin los datos de un reciente estudio™® con la siguiente

constatacidn:

El papel tiende a desaparecer de las Bibliotecas
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Universitarias , pero subsiste y subsistira todavia en

las Bibliotecas Publicas.



2. La web 2.0

Al igual que en el afio 2005 constatdbamos que se habia dado
un cambio radical en la presencia en Internet a fecha de
hoy y como veremos a continuacidn tenemos que afirmar que,
en general la presencia de las revistas Culturales se
encuentra estancada lo cual, objetivamente, supone un
retroceso en funcidén de 1la propia evolucidén que se ha
producido en Internet en los Ultimos afios, sobre todo en lo
que hace referencia a las posibilidades de interaccidén y de
oferta de individualizacién de contenidos hacia 1los

usuarios a través de la sindicacidén de los mismos.

Asi, ante una situacidén que en el 2005 nos mostraba 1la

siguiente presencia en Internet

Presencia en Internet

11% 3% 3%

OSin web

B Solamente dominio

B Solamente informacion corporativa
B Parte de los contenidos de la revista
O Todos los contenidos de la revista
O Mas contenidos que la revista

A fecha de hoy y habiendo procedido a un andlisis més

detallado nos encontramos con la siguiente realidad



Presenciay servicios en internet

100
80 |
60 |
40
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Dato |Busc |Enlac |Lectu |Boleti| Edici | Opini| Sin | Sindi| Ofici |Blogs|Enlac | Foro

mSerie1| 84 | 31 | 24 | 19 | 18 | 16 | 9 | 3 3 | 2 2 1 0
Datos de contacto 84
Buscador interno 31
Enlaces a autores u
otros recursos 24
Lectura de articulos
en abierto 19
Boletin de novedades 18
Edicidén digital 16
Opinién de lectores 9
Sin web 3
Sindicacidén de
contenidos 3
Oficina de prensa 2
Blogs 2
Enlace a critica 1
Foros 0

Partimos de la constatacidén de que un 97% de las revistas
disponen de pagina web y que un 84 por ciento de las mismas
facilitan un contacto claro referido directamente a la
revista ya que hay algunas paginas bien pertenecientes a
empresas © 1nstituciones donde el posible contacto con la

revista queda difuminado o no es claro.

Ello supone ya que con un 16% de las revistas no se puede
contactar directamente a través de Internet y no se puede,

por lo tanto acercarse a ellas a través de la red.



Si pasamos ahora a analizar los siguientes aspectos que
suponen yva una cierta oferta de servicios % de
posibilidades de interaccidédn vemos que los resultados a

fecha de hoy son poco esperanzadores.

Asi,

- S6lo un 31% de las revistas ofrece un buscador
interno que nos permita encontrar alguna posible
informacién de interés (un articulo, articulos de un
autor, palabras claves de algun articulo publicado)

sobre lo publicado.

- S6lo un 24% intenta crear red enlazando, bien con
informacién sobre autores gque han escrito en la
revista o sobre recursos relacionados con la temdtica

o materia de la revista.

- S6lo un 19% ofrece la posibilidad de lectura de algun
contenido en abierto, posibilidad gue permite un
conocimiento mas detallado de la revista. Es curioso,
de hecho, que son mas las revistas que facilitan
articulos en abierto para que sean visualizados a

través de la pagina www.revistasculturales.com que en

su propia web.

- S6lo un 18% posibilitan la suscripcidén a boletines de
novedades o informativos que permiten a la editorial
disponer de una base de datos de personas interesadas
en recibir informacidén sobre las posibles novedades
de la publicacién.

- S6lo un 3% dispone de espacios que permiten a 1los
lectores o internatuas hacer llegar su opinidén o

sugerencias con claridad.

- Igualmente sbélo un 3% ofrece la posibilidad de
sindicar contenidos. La sindicacidn es un método para
poder visualizar noticias de sitios, portales,

paginas web. .. de forma rapida, comoda )%



centralizada. Mediante este método, se puede acceder
directamente a la informacidén que nos 1interesa. Para
ello se utiliza el formato RSS (Rich Site Summary)
que es un formato de transmisidén de informacion
basado en el estandar XML, y que debe cumplir ciertas
normas***** Nos resulta interesante resaltar tres

caracteristicas de esta posibilidad de “sindicar”:

o) La suscripcidén a medida. Entre
todo lo que se puede sindicar, no todo es
sindicable en Internet, el lector o internauta

escoge lo que le interesa.

o) La posibilidad de seleccionar
fuentes. No tengo la obligacidén de sindicar
todo. Puedo escoger lo que me resulta més

interesante e incluso dentro de algunas paginas
webs, portales o) blogs puedo escoger,
exclusivamente, algunas partes de 1los mismos.
Asi, por ejemplo, podemos ver esta posibilidad

en medios de comunicaciédn

o Individualizada. No tiene por
gqué haber dos sindicaciones iguales. Se puede
afirmar que cada persona genera su propio modelo
de “suscripciones” individualizado.

- S6lo un 2% disponen de blogs o de
“oficina de prensa”, un 1% de enlaces a criticas vy

nadie dispone de foros.

Esta situacidén es de cierta importancia y se debe tener en

cuenta a la hora de posteriores proyectos a desarrollar.



A la hora de plantear proyectos futuros de presencia en la
red la situacidén de partida es muy importante ya que la
misma puede suponer una auténtica barrera de entrada a la
hora de tener claro tanto las posibilidades de explotacidn

como la posible capacidad de uso y manejo.

A fecha de hoy podemos afirmar que, en general, las
revistas estédn muy alejadas por su uso y probablemente por
su filosofia de lo gque se denomina la web 2.0 y que
cualquier abordaje colectivo de proyectos que posibiliten
el volcado y 1la sindicacidén de 1los contenidos deberan
realizar con anterioridad una tarea educativa y explicativa
de la importancia que a futuro puede tener un

posicionamiento de ese calado.

Para analizar el posicionamiento en Internet hemos
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utilizado el mismo medidor para todas las paginas y que,
al mismo tiempo, nos permitia en caso de interés realizar

algunos comparativos con otras paginas.

La herramienta basicamente analiza los siguientes
paradmetros:

- E1l Pagerank de Google gque es es uno
de los factores que utiliza Google (y muchas otras
webs) como medidor y factor de popularidad.

- Los enlaces que aparecen en Google.

- Autoridad en Technorati que es es
una base de datos de blogs donde puedes saber casi
instantédneamente quién ha hecho referencia a tu
padgina web recientemente.

- Enlaces en Ask que es un buscador
de la red IAC Search & Media®™’. Suele ofrecer pocos
resultados, pero la aparicidén en su ranking indica

que se es una pagina web consolidada en Internet.



- Padginas indexadas en Live que es el

buscador de Microsoft.

- Los enlaces que aparecen en Yahoo.

- Quancast y Alexa dos de los
rankings mé&s habituales en Internet.

- HTML. Medicién del nivel de errores
de programacidn.

- CSS. Nivel de errores en las hojas

de estilo.

Los resultados conseguidos entre aquellas webs que ofrecen

enlace directo a la revista es el siguiente:

Posicionamiento en internet

9% 16%

25% 16%

34%

mmenos de 1 @m1.1-1.5m1.6-2 m2,1-2,5 mmas de 2.6

Si tenemos en cuenta que la nota maxima es 10 la primera
conclusién es evidente: el actual posicionamiento en
Internet de las webs de 1las Revistas es totalmente

insuficiente.

Si analizamos los resultados de aquellas revistas que no
disponen de entrada directa a su pagina, sino a través de
un portal o} una primera web perteneciente a una

institucién los resultados, practicamente, se repiten.



Posicionamiento en internet pagina entrada

11% 17%

23%

17%

32%

mmenos de 1 @1.1-1.5 1 1.6-2 m2,1-2,5 mmas de 2.6

Algunas nuevas realidades sé6lo digitales como podria ser el
caso de las Revistas Culturales asociadas en ARDE no
indican por ahora con excesiva claridad nuevos
planteamientos. Asi, la propia pégina de la asociacidén es
no sindicable y existe un amplio paralelismo con 1lo que
podriamos denominar los formatos tradicionales sin haberse
producido, por ejemplo, un cambio claro de lo textual a lo
hipertextual y del soporte al contenido como dos de las

tendencias claras en los nuevos soportes.

Mirando a los lados. Lo que otros ven que va a pasar

En la pregunta de un reciente estudio sobre edicidn
independiente plantedbamos entre las preguntas contestadas
por 180 profesionales del sector algunas de las posibles

tendencias a futuro.

Aqui tienen algunas de las respuestas relacionadas con
futuro, tics y sector y que hemos agrupado en:
Comercializacidén, edicidn, soporte y comunicacidén de cara a

una mayor claridad.



Comercializacién [Editores|Expertos

Nuevas formas de comercializacidn Si Si

Internet: no amenaza. Lugar de encuentro vy[Si
experimentacidén que favorecerd a los libros
menos comerciales

Internet no amenaza. Herramienta para llegar Si
hasta el Gltimo rincdn

Presencia en la fase de produccidn Si

Presencia en la fase de distribucidn Si

De la web al lector Si

Descarga mediante pago Si

[Edicién [Editores [Expertos

Edicidén bajolSi Si
demanda

Edicién digital Si Si

Autoedicidn Si

Pequefias tiradas Si

Edicién réapida Si

Soporte y contenido [Editores|Expertos

Diversidad de soportes Si

Diversidad de formatos Si

Apuesta por formatos digitales para Si
determinados género (poesia, ensayo..)

Auge del multimedia Si

Comunicacién [Editores|Expertos

Mayor utilizacidén de herramientas de Si
comunicacidén para crear marca y diferenciarse

Interrelacidén de medios Si

Los procesos para las revistas no serdn sustancialmente
distintos



A modo de conclusién

Quizas, una aclaracidén que deberia haber hecho al principio
la hago ahora al final. Las Nuevas Tecnologias, 1la
digitalizacién y la sociedad en red para el sector del
libro y de 1las revistas culturales son novisimas en la
mayoria de los casos. No tanto por lo gue suponen en si,
sino por lo que supone de cambio de paradigma, de forma de

ver y de forma de hacer las cosas.

Me parece mas interesante focalizar la atencidén hacia el
cambio de paradigma gque supone no las Nuevas Tecnologias,
sino la Sociedad de la Informacidén y del Conocimiento que
hablar de algunas recetas que, descontextualizadas sirven
de poco. Soy asi relativamente escéptico a los
planteamientos que se centran, por ejemplo, en las
posibilidades de comunicacién que ofrece la denominada web
2.0 a los editores o los nuevos soportes y plataformas si
realmente no existe una visidén nueva profunda vy de

conjunto.

AUn con todo quiero terminar sefialando algunas pistas de
sentido que quizas aporten alguna luz. De ellas dependera

también que el espafiol sea una ‘lengua con valor’

1. Las Revistas Culturales son un sector de contenidos de
valor, no de soporte. Valemos en lo que valen nuestros
contenidos vy en su adecuada adaptacién al mejor

soporte para su transmisiédn.

2.En esa especie de escala progresiva, datos -
informacién - conocimiento y sabiduria, que se suele
trazar en la Gestidén del conocimiento nos debemos

situar en los dos Ultimos peldafios: los contenidos vy



la sabiduria, dejando para otros los datos vy la
informacidén. E1 trabajo de este sector es consolidar y

no dispersar.

. No hagamos asco a los soportes. En la medida en que
sigamos viéndolos o bien como el enemigo o sbélo como
un canal de venta, nos seguiremos poniendo la venda

delante de los ojos.

. Nada haremos sino normalizamos nuestras relaciones.

Apostemos por la cadena de wvalor virtual. La

eficiencia dard consistencia a nuestro sentido.

. Apostemos por el trabajo en red, &agil y flexible.
Posiblemente las realidades empresariales y culturales
desde las que nacieron muchas de las Revistas han

dejado de tener sentido cara a un futuro.

. La publicacidén periddica que desee tener futuro en el
ambito wuniversitario debe apostar por el soporte
electrénico. Ello debe llevar a ARCE a incidir con méas
fuerza en sus apuestas por los nuevos soportes vy
estudiar las posibilidades de colaboraciédn,
compatibilidad de formatos y de propuestas conjuntas

con las Universidades

. Abrdmonos a la cultura 2.0 gque quizads necesite nuevos
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canales de reflexidn, comunicacidn y expresidn .

. Sorpresa, profundidad y agenda propia es lo que parece

exigir®™’* el nuevo lector y las Revistas culturales

se lo pueden dar.



 http://www.revistasculturales.com

ii

Varios; El1 papel de la diferencia. Revistas culturales de Espana;
ARCE, Madrid 2006, pag. 9

Hi cfr. www.mik.es ; El MIK es un centro de Investigacién avanzada en
gestidén y management de las Cooperativas de Mondragdn.

¥ Igor Calzada; http://www.euskonews.com/0308zbk/gaia30802es.html

Y http://periodistas2l.blogspot.com

Vi E1 Mundo 30/11/00

Vit Cfr. http://www.congreso.es/public oficiales/L8/CONG/BOCG/A/A 112-
16.PDF

viti Asi en el anexo se dice: La regulacién sobre la comercializacién
del libro y publicaciones afines parte de la conviccidén de que se
ofrece un producto que es més gue una mera mercancia.y un poco mas
adelante se vuelve a afirmar: El sector del 1libro y publicaciones
afines en Espafia actualmente presenta rasgos claros de madurez vy
salud, pero a 1la vez se enfrenta a los retos que le plantean las
nuevas tecnologias y los cambios producidos por éstas y por otros
factores, tanto en la dinédmica propia del sector como en la del
mercado...

*  La imagen de calidad de la libreria; Martinez Alés, R.; XVII
Congreso Nacional de Libreros, Oviedo 2000.

* Informaciédn que puede ser ampliada en Comunicacidén y cultura en la
era digital. Industrias, mercados y diversidad en Espada, Bustamante,
E. (coordinador), Gedisa Editorial, Barcelona, 2002.

* “En nuestra cultura, la palabra libro puede designar tres entidades
muy distintas: el objeto en si, el texto y la manifestacidén de una
tecnologia dada” en El texto impreso en la nueva cultura digital,
Terceiro, J.B. Revista de Occidente 1998 n°® 206.

*i Chartier, Roger, Cuatro siglos de lecturas populares., en La
lectura en Espafa. Informe 2002, Milldn, José Antonio (coordinador),
Federacidén de Gremios de libreros, Madrid, 2002.

¥ para ampliar informacién referente a la evolucidédn de los factores
técnicos, econdémicos, politicos y culturales en el mundo del 1libro
puede consultarse: Villar, Jorge, Las edades del libro. Una crénica
de la edicidén mundial. Debate, Madrid, 2002.

*V En Birkerts, S., FElegia a Gutenberg. El futuro de la lectura en la
era electrdnica, Alianza, Madrid, 1999, se incluye una interesante
reflexidén sobre el tema de la posmodernidad en términos de pérdidas y
ganancias ante nuevas formas de transmisidén del texto.

* Los libros existen para ser leidos, y no para ser adorados...Lo que
cuenta en ellos es lo que ellos cuentan en su texto (Antonio Caballero
Bonald; Babelia 02/07/05)



iy, ..BEn los libros se trata de comunicar ideas, no de imprimir

palabras...’” (Vila-Sanjuan, Sergio; Pasando pagina, Destino, Barcelona
2003, pag. 518)

il No en todos los casos esta separacién es clara por parte de todos
los autores y es claro que existe una interaccidén entre ambas. De
hecho el propio concepto libro aglutina en el mismo soportes distintos
por tamafio, calidad.. Hay una ilusidén que debe ser disipada, la ilusidn
de que un texto es el mismo texto aunque cambie de forma....La forma
contribuye al sentido (Chartier, Roger, Cultura escrita: literatura e
historia, FCE, México 2000 pag. 208-209)

*ill yo he pensado alguna vez escribir una historia del libro no desde
el punto de vista fisico. No me interesan los libros fisicamente
(sobre todo los libros de los bibliéfilos, que suelen ser
desmesurados), sino las diversas valoraciones que el libro ha
recibido... (Chartier, Roger, Cultura escrita: literatura e historia,

FCE, México 2000 pag. 204)

*x B] comercio electrénico en Estados Unidos, pais lider en este campo
sélo representa a fecha de hoy el 2,4% del total, cuando en 1995 se
proponia que esta porcidén en el 2005 seria del 10%. (Cfr. Cornella,
Alfons, 10 afios de realidad digital; Revista If n°® 30 Enero 2006)
¥ :Muerte o transfiguracidén del lector?; Chartier,Roger.; XXIV
Congreso Unidén Internacional de editores, Buenos Aires Mayo 2000.

**i Cfr., Opinién con Valor S.L.; Revistas Culturales y Bibliotecas;
ARCE, Madrid 2008, 85 pag.

xxii cfy, también http://bdig.blogspot.com/2008/06/quins-1libres-e-
compren-les.html

¥ cfy . http://www.shellsec.net/sindicacion.php

**V http://rank.emezeta.com

YV http://sp.ask.com/en/docs/about/company overview.shtml

»vi  Cfr, http://www.documentalistaenredado.net/679/las-publicaciones-
cientificas-y-el-reto-20

xxvii Cfr.
http://www.lanacion.com.ar/cultura/nota.asp?nota id=1018871&origen=pre
mium




